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Jak na sdílenou značku? 

• Metodika řízení marketingových a komunikačních aktivit

• Participativní přístup: teorie aktérských sítí (podílníci značky 

pomáhající párování potřeb a příležitostí regionu pro oblast 

VaVaI)

• Obraz – otisk v současnosti

• Identita – ideál, ke kterému se snažíme přiblížit

• Soustavná podpora regionální značky (proces, Platforma 

regionální inovační značky)

• Stakeholder analýza
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Proces tvorby regionální 
inovační značky (RIZ) I.

• Hloubkové rozhovory – potřeby a přání stakeholderů na poli 
marketingových a VaVaI aktivit

• Infrastrukturní a systémové problémy, slabá propojenost aktérů 

inovačních a vědecko-technických sítí

• Nízká míra PR aktivit pro oblast VaVaI

• Nedostatek lidského kapitálu 

• Případná sdílená značka vnímána pozitivně

• Série 4 workshopů k případným směrům následného vývoje 
marketingových aktivit
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Proces tvorby regionální 
inovační značky (RIZ) II.

• Tvorba předběžné podoby marketingových konceptů, tzv. 

adceptů

• Setkání Platformy regionální inovační značky (PRIZ):

XI/2017: ustavující setkání

III/2018: setkání k podobě marketingové strategie
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Dotazníkové šetření a finální adcepty
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Marketingová strategie RIZ

• Finální podoba strategie schválena RVVI KHK v III/2018

• Strategie pracuje s vybranými komunikačními tématy 

určenými pro konkrétní cílové skupiny, přičemž 

zohledňuje cíle, kterých má být akcí dosaženo
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Příklad vazby komunikačních 
témat ve vztahu k cílové skupině
Cílová skupina Komunikační témata Cíle Prostředky

(Současní i 
potenciální) 
pracovníci 
výzkumných 
organizací a VŠ

• Kvalita života v KHK

• Silné zázemí v life-sciences, 
ale i ostatních oborech jako 
strojírenství, ICT, textil

• Bezprostřední spolupráce VŠ a 
aplikované sféry

• Stabilizace 
současných a nábor 
nových vědeckých 
pracovníků

• Zvyšování 
subjektivně vnímané 
kvality života 
(work/life balance, 
celková spokojenost, 
možnosti uplatnění 
apod.)

www.proinovace.cz

Vlastní média a 
výzkumných organizací a 
VŠ (kolaborativní
vytváření obsahu např. S 
CIRI)

Tematické materiály (v 
tištěné i digitální 
podobě), články na 
profilech v sociálních 
médiích hlavních aktérů 

…

http://www.proinovace.cz/
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Kategorie komunikačních nástrojů

• Online nástroje

• Mediální komunikace – reklama

• Komunikace s médii

• Tiskoviny, publikace

• Přímá komunikace

• Každá kategorie čítá konkrétní nástroje, ve vazbě na 

komunikační témata a cílové skupiny 
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Regionální inovační značka:
následné kroky

• Výběr dodavatele marketingových nástrojů – V/2018

• Tvorba grafických a textových materiálů  - VII-IX/2018

• Databáze, která bude využitelná všemi zapojenými klíčovými 

hráči v regionu

• Samotná implementace marketingových a komunikačních 

nástrojů – X/2018 a dále

• (Ne)pravidelná setkání Platformy regionální inovační značky 

(PRIZ)
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Děkuji za pozornost.

Daniela Antropiusová

antropiusova@cirihk.cz
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